Grupo Aeroplasa: BUICK GMC CHEVROLET 

Prueba de selección

1. Concepto de campaña
· Define un concepto creativo central para CHEVROLET SUBURBAN
· Incluye:
· Nombre de la campaña (ej. “Chevroletazo”, “WinterDeals”).
· Idea fuerza / storytelling (un eje narrativo que conecte lujo, innovación y experiencia).
· Plan de campaña integral
· Canales (digitales y físicos).
· Piezas creativas.
· Mensajes clave.
· Call to actions.
· Hashtags propuestos.

2.  Estrategia de campaña
· Objetivos: ¿qué busca lograr la campaña? 
· Target: 
· Tono y estilo de comunicación.

3. Estrategia digital
A) TikTok/REEL viral
· Propón una idea que use una tendencia popular en RRSS.
· Explica el trend, cómo se integra el vehículo y qué texto/efecto usarías.
· (OBLIGATORIO) realizar una muestra del video. Puede ser realizado con material de internet (redes sociales, fan pages, etc)
B) Carrusel Instagram/Facebook e historia
· Diseñar un carrusel de 5 slides y una historia relativa al carrusel.
 (Se evaluará creatividad, jerarquía visual y uso de la identidad de marca).

4. 📍 Estrategia física / activación
· Diseña una propuesta de activación física 
· (plus) Entregar idea de mockups de algún material físicos Explica cómo esta activación conecta con el concepto central de la campaña.

7. ✅ Criterios de evaluación
· Claridad y orden en la presentación.
· Originalidad y fuerza del concepto creativo.
· Calidad en diseño gráfico (jerarquía, tipografía, uso de color).
· Dominio de tendencias digitales (Reels, TikTok).
· Propuesta visual y estratégica de activación física.
· Capacidad de integrar todo en un plan coherente.
Aclaraciones:
· Los puntos señalados son solo referencias. Se puede proponer más o menos puntos, de acuerdo a la campaña propuesta.
· Los videos pueden realizarse con cualquier tipo de material. Recomendamos utilizar todas las herramientas que sean de su conocimiento para demostrar su dominio.
· Se sugiere añadir apoyos visuales sobre la conceptualización de la campaña.
· [bookmark: _GoBack]Fecha límite: 8 DIAS DESPUES DE ENTREGA DE ESTE DOCUMENTO
